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En Cocktails Team, los participantes sacará

que muchos llevamos dentro. Los equipos habrán de diseñar y 

mezclar un cocktail que a su juicio represente a la empresa y sus 

valores corporativos, y a modo de práctica aprenderán a hacer otros 

cocktails de fama internacional. 

 

El evento se inicia con una exhibición de un flair

acrobático) que pondrá a todo el mundo en situación. A 

continuación los equipos tendrán que dividir sus efectivos para 

atender simultáneamente las dos actividades desarrolladas:

 

Taller de Coctelería: el flair-bartender explicará a los asistentes la 

elaboración de 3 cocktails y les dará nociones suficientes sobre 

mezclas y sabores para que estén en disposición de crear el suyo 

propio. 

 

Rondas de Desafíos: mediante ejercicios de Team Building en

competición con otros equipos, los participantes ganarán piedras 

preciosas con las que comprar los materiales e ingredientes 

necesarios para la creación del cocktail corporativo.

 

Los integrantes de cada equipo pasarán por ambas actividades para 

que todos sean capaces de colaborar en la elaboración del trago y 

contribuyan a financiar las compras. Una vez terminadas las 3 

rondas de desafíos, los equipos ultiman los cocktails que han 

aprendido y el que han diseñado, procediéndose a su evaluación.

 

Cada equipo explicará a los demás por qué ha elegido esos 

determinados sabores, colores, olores, bebidas... y cómo 

representan a la empresa. El jurado, compuesto por un miembro de 

cada equipo y nuestro flair-bartender, probará cada cocktail y se 

elegirá a un ganador, teniendo en cuenta no sólo el sabor, sino las 

analogías propuestas entre los ingredientes y los valores 

corporativos. 
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En Cocktails Team, los participantes sacarán a relucir ese barman 

llevamos dentro. Los equipos habrán de diseñar y 

mezclar un cocktail que a su juicio represente a la empresa y sus 

valores corporativos, y a modo de práctica aprenderán a hacer otros 
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